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Аннотация. Газетные объявления были одним из ключевых каналов распространения 
книг семьи Достоевских еще при жизни писателя. После его смерти Анна Григорьевна 
продолжила использовать этот инструмент, приступив к изданию Полного собрания 
сочинений Ф. М. Достоевского. Она тщательно выстраивала рекламную стратегию: лич-
но составляла тексты и варьировала их формат в зависимости от цели. Среди опублико-
ванных ею сообщений выделяются несколько типов: краткие объявления с базовой ин-
формацией (объем, содержание томов, цена, условия пересылки, контакты); новостные 
заметки, чаще всего посвященные срокам выхода очередных томов; развернутые библио
графические справки с характеристикой творчества писателя. Наиболее объемной фор-
мой становилась статья, включавшая подробное описание издания, биографические 
сведения и элементы литературоведческого анализа — такой жанр выполнял не только 
рекламную, но и просветительскую функцию. Помимо публикаций в прессе, Достоевская 
размещала информационные вставки о сборнике на первых или последних страницах 
различных книг, а также рассылала циркуляры — официальные извещения, направляв-
шиеся адресатам по почте, минуя открытую печать. Эта содержательная дифференциация 
позволяла ей охватить широкую читательскую аудиторию. На фоне агрессивной реклам-
ной практики своего времени — с броскими заголовками, иллюстрациями, обещаниями 
скидок и предупреждениями о подделках — объявления Достоевской выделялись на-
рочитой сдержанностью. Она не использовала портреты автора, не прибегала к акциям 
и не призывала остерегаться фальшивок, сознательно избегая всех типичных уловок 
коммерческой рекламы. Вместо этого она крупно выделяла фамилию Ф. М. Достоевско-
го, полагая, что одно это имя служит достаточным привлечением для читающей публи-
ки. Умеренность и строгость стиля становились для нее способом выразить уважение 
к мужу и подчеркнуть его высокий литературный статус. Такой подход свидетельствовал 
о приоритете Анны Григорьевны — не преумножение прибыли, а достойное представле-
ние творчества супруга, распространение его идей и сохранение доброй памяти о нем.
Ключевые слова: А. Г. Достоевская, газеты, реклама, объявление, циркуляр, Полное соб
рание сочинений Ф. М. Достоевского, шрифт, библиографическая заметка, книжный 
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Abstract. Newspaper advertisements were one of the key channels for distributing books published 
by the Dostoevsky family even during the writer’s lifetime. After his death, Anna Grigorievna 
continued to use this tool when she undertook the publication of the Complete Works of 
F. M. Dostoevsky. She carefully crafted her advertising strategy: she personally composed the 
texts and varied their format depending on the purpose. Among the messages she published, 
several types can be distinguished: brief advertisements with basic information (volume, contents 
of the volumes, price, shipping terms, contact details); news notes, most often concerning the 
release dates of upcoming volumes; and extensive bibliographic notes with a characterization  
of the writer’s oeuvre. The most expansive form was an article that included a detailed description 
of the edition, biographical information, and elements of literary analysis — a genre that served 
not only an advertising but also an educational function. In addition to press publications, 
Dostoevskaya placed informational inserts about the collection on the first or last pages of various 
books, and also sent out circulars — official notices dispatched by mail directly to recipients, 
bypassing public press. This content differentiation allowed her to reach a broad readership. 
Against the backdrop of the aggressive advertising practices of her time — with flashy headlines, 
illustrations, promises of discounts, and warnings about forgeries — Dostoevskaya’s advertisements 
stood out for their deliberate restraint. She did not use portraits of the author, did not resort to 
promotions, and did not urge readers to beware of counterfeits, consciously avoiding all the 
typical tricks of commercial advertising. Instead, she prominently highlighted the surname  
of F. M. Dostoevsky, believing that the name alone was sufficient to attract the reading public. 
Moderation and severity of style became for her a way of expressing respect for her husband and 
emphasizing his high literary status. This approach testified to Anna Grigorievna’s priority: not 
the pursuit of profit, but the worthy presentation of her husband’s oeuvre to readers, the dissemination 
of his ideas, and the preservation of his good memory.
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Введение

На протяжении почти сорока лет, посвященных изданию Полного соб
рания сочинений Ф. М. Достоевского (далее — ПСС), Анна Григорьев-

на Достоевская выступала не только как издательница, редактор, корректор 
и бухгалтер, но и — что особенно важно для продвижения книг — как 
составительница рекламных объявлений (см.: [Андрианова, Тихомиров, 
2015а: 28]). Отдельные аспекты ее издательской деятельности уже привле-
кали внимание исследователей (И. С. Андриановой, М. В. Заваркиной, 
Т. В. Панюковой, М. В. Михновец и Н. Г. Михновец, В. Н. Степченковой1 
и др.), однако целенаправленный анализ именно газетных объявлений жены 
писателя до сих пор остается на периферии научного интереса. Цель настоя
щей статьи — рассмотреть тактику размещения объявлений Достоевской  
как способ организации информационной коммуникации с читателями.

Анна Григорьевна по праву считается «первой в России женщиной, ор-
ганизовавшей индивидуальное издательское дело» [Андрианова, 2013: 6]. 
Ее объявления не ограничивались сугубо информационной функцией: 
вдова писателя умело и с достоинством презентовала творчество супруга, 
избегая шаблонных приемов, характерных для рекламы конца XIX в.,  
и вырабатывала собственные этические стандарты продвижения.

Рекламные объявления Достоевских 
в контексте издательской стратегии

В середине XIX в. периодические издания приобрели особую обществен-
ную значимость. Газеты выступали «основным средством массовой комму-
никации» [Игнатенко, 2014: 5]: из них читатели узнавали о главных собы-
тиях в стране и в мире, знакомились со статистическими сводками, описа-
ниями судебных процессов, некрологами и библиографическими новин- 
ками. Важное место занимали и рекламные объявления: они приносили 
издателям немалый доход, а рекламодателям открывали возможности для 
продвижения товаров и услуг2.

В 1860-е гг. к газетной рекламе обращался и Достоевский — при издании 
журналов «Время» и «Эпоха» (Илл. 1). Братья Достоевские относились 
к составлению таких сообщений со всей серьезностью: их целью было  

1 См.: [Андрианова, 2012, 2013], [Заваркина, 2023а, 2023b, 2024], [Панюкова], [Михно- 
вец М. В., Михновец Н. Г.], [Степченкова, 2024а, 2024b, 2025].

2 Подробнее см.: [Березовая: 386], [Соскин: 23–26]. Расценки на рекламу росли весь  
XIX в., увеличившись за столетие в 10 раз. В конце XIX в. строчка объявления петитом 
стоила 30–40 коп. Таким образом, интерес к рекламе был не только у продавцов, но  
и у издателей газет. Публикация объявлений была чрезвычайно выгодна: она приносила 
в год до 35–40 тыс. руб. дохода (см.: [Березовая: 386]).
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не просто известить публику о выходе журнала и начале подписки, но и обо-
значить идейное3 направление издания, чтобы сразу очертить круг потен-
циальных читателей4.

Рекламные материалы позволяют установить и литературно-хронологи-
ческие рамки. Так, в январе 1876 г. Достоевский анонсировал выпуск «Днев-
ника Писателя» на страницах газеты «Голос». Он писал:

«Это будетъ дневникъ въ буквальномъ смыслѣ слова, отчетъ о дѣйстви- 
тельно выжитыхъ въ каждый мѣсяцъ впечатлѣніяхъ, отчетъ о видѣнномъ, 

3 Санктпетербургскiя Вѣдомости. 1861. № 167. 30 Iюля (11 Августа).
4 Так, в объявлении о подписке на журнал «Время» на 1862 г. Достоевский точно обо-

значил почвенническую позицию: «Движение вперед — явление нормальное, законное, 
и Боже нас сохрани противоречить ему! Но отказавшись от того, что было бесплодного 
и губительного в явлениях нашей прежней жизни, мы унеслись на воздух и отказались 
чуть ли не от самой почвы. Без почвы ничего не вырастет и никакого плода не будет.  
А для всякого плода нужна своя почва, свой климат, свое воспитание. Без крепкой почвы 
под ногами и движение вперед невозможно: еще, пожалуй, поедешь назад или свалишь-
ся с облаков» [Д30; т. 19: 147–148]. Также об объявлениях Достоевского как об особом 
жанре см.: [Сараскина].

Илл. 1. Объявление о подписке на журнал братьев Достоевских «Время» (1861)3

Fig. 1. Announcement of subscriptions to the Dostoevsky brothers’ journal “Vremya” (1861)
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слышанномъ и прочитанномъ. Cюда, конечно, могутъ войти разсказы 
и повѣсти, но преимущественно о событіяхъ дѣйствительныхъ»5.

Показательный эпизод произошел 22 ноября 1876 г.: В. Ф. Пуцыкович 
(редактор-издатель «Гражданина» после ухода с этого поста Достоевского) 
опубликовал заметку о намерении В. П. Мещерского издавать в 1877 г. соб-
ственный «Дневник Писателя» — причем текст почти дословно повторял 
объявление Достоевского6. В этом «бестактном» (по определению О. В. За-
харовой) шаге именно рекламное объявление стало документальным сви-
детельством заимствования без ссылки на первоисточник (см.: [Захарова]).

В 1880 г. в газетах появляются сведения о книжной торговле, которую 
Достоевский организовал вместе с супругой (Илл. 2).

7В том же году в «Новом Времени» было размещено объявление о един-
ственном выпуске «Дневника Писателя» за этот год: в нем подробно изла-
галось содержание номера, а также указывались книгопродавцы в Москве, 
Киеве, Одессе, Харькове, Воронеже, Туле, Тамбове и других городах, где 
читатели могли приобрести журнал; попутно напоминалось и об услугах 
собственной Книжной торговли Достоевского (Илл. 3).

5 Голосъ. 1876. № 15. 15 (27) Января. 
6 См. об этом: [Захарова]. Примечательно, что рекламные объявления, на первый взгляд, 

представляющиеся малозначимыми элементами издательской практики, могут выступать 
историческими источниками. Так, В. А. Викторович на основе анализа объявления  
о прекращении издания «Гражданина» высказал новые предположения о финансирова-
нии журнала [Викторович].

7 Голосъ. 1880. № 57. 26 Февраля (9 Марта).

Илл. 2. Объявление о Книжной торговле семьи Достоевских (1880)7

Fig. 2. Advertisement about the Dostoevsky family’s bookstore (1880)
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Уже незадолго до кончины, в январе 1881 г., Достоевский поместил в га-
зете «Русь» объявление о возобновлении «Дневника Писателя» — из него 
становились ясны его далеко идущие планы. Как отмечает П. Е. Фокин, сам 
факт публикации свидетельствовал о том, что писатель «полагал, что фи-
зических сил хватит ему как минимум на год напряженного труда» [Фо-
кин: 45–46]. В тексте объявления сообщалось, что «Дневник» будет выходить 
12 раз в год, и подробно перечислялись достоинства издания:

«Каждый выпускъ будетъ заключать въ себѣ отъ полутора до двухъ листовъ 
убористаго шрифта, въ форматѣ еженедѣльныхъ газетъ нашихъ и будетъ 
выходить въ послѣднее число каждаго мѣсяца. Форма, духъ и характерь 
изданія будутъ тѣ же, какъ и въ 1876 и 1877 годахъ. Это не журналъ, а имен-
но Дневникъ; всѣ статьи будутъ написаны Ө. М. Достоевскимъ»8.

Однако судьба распорядилась иначе: в 1881 г. вышел лишь один посмерт-
ный выпуск.

Газетные объявления сыграли судьбоносную роль и в жизни Анны Гри-
горьевны. По воспоминаниям дочери, Любови Федоровны, именно газетная 
заметка привела ее мать на курсы стенографии: профессор П. М. Ольхин 
обещал слушательницам с хорошими знаниями место стенографа в судах, 
научных обществах, на конгрессах, «словом — всюду, где требуется быстрая 
запись речей выступающих» [Андрианова, Тихомиров, 2015b: 668]. Следуя 

8 Русь. 1881. № 10. 17 (29) Января.

Илл. 3. Прижизненное объявление Ф. М. Достоевского в «Новом Времени» за 1880 г. 
о выходе номера «Дневника Писателя»

Fig. 3. A lifetime announcement by F. M. Dostoevsky in “Novoe Vremya” 
in 1880 regarding the release of an issue of “A Writer’s Diary”
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этому объявлению, Анна Григорьевна и поступила на курсы, которые 
в дальнейшем свели ее с будущим супругом.

Газеты были важным каналом связи между семьей Достоевского и по-
читателями его таланта в трагический период. Именно через газетные со-
общения общество узнало о кончине писателя — и это привело к тому, что 
огромное количество людей пришло проститься с ним9. Вдова получала 
множество писем с соболезнованиями. Так, С. В. Ковалевская писала 3 фев-
раля 1881 г.:

«Съ какимъ чувствомъ глубокой, невыразимой скорби прочла я въ газетахъ 
извѣстiе о смерти Өедора Михайловича я и выразить Вамъ не могу»10.

Газетные объявления занимали ключевое место в жизни11 и в издатель-
ской деятельности Анны Григорьевны после смерти мужа. С началом из-
дания Полного собрания сочинений она включила расходы на публикацию 
объявлений в число регулярных статей бюджета12. Издательница со свой-
ственной ей практичностью ориентировалась на опыт известных книжных 
предпринимателей, с которыми поддерживала деловые отношения. Среди 
них — П. П. Шибанов (1864–1935), один из наиболее образованных книж-
ников своего времени13. Исследовательница Л. Г. Ларионова отмечала, что 
залогом его успеха было «систематическое размещение рекламных объяв-
лений, статей в специализированной периодической печати» [Ларионова: 123]. 
Другой крупный книготорговец второй половины XIX в., Ф. Ф. Павленков 
(1839–1900)14, также славился умением «использовать рекламу» [Горбунов: 49]. 
Достоевская пошла тем же путем: она регулярно информировала публику 
через газеты о выходе очередных томов ПСС, предпочитая авторитетные 
периодические издания с устоявшейся репутацией15, среди которых — «Сын 

9 Газета «Московские Ведомости» сообщала о похоронной процессии, в которой уча-
ствовало до 100 тыс. человек (Московскiя Вѣдомости. 1881. № 34. 3 Февраля).

10 Ковалевская С. В. Письмо к А. Г. Достоевской. От 03.02.1881 // ОР РГБ. Ф. 93.II.5.79. Л. 1.
11 Упоминания «Нового Времени» имеются в ряде писем вдовы писателя: Достоевская А. Г. 

Письмо к А. А. Достоевскому. От 02.10.1889 // ОР РГБ. Ф. 93.II.3.45. Л. 18; Достоевская А. Г. 
Письмо к А. А. Достоевскому. От 08.10.1904 // ОР РГБ. Ф. 93.II.3.50. Л. 10 об. и др.

12 О чем свидетельствуют отметки в записных книгах разных лет: «Объявл<енiе> въ 
Нов<омъ> Времени 13 руб.» (Достоевская А. Г. Записная книга. 1895–1896 гг. // РО ИРЛИ. 
Ф. 100. № 30777. Л. 54); «1 кратн<ое> напеч<атаніе> въ "Новостяхъ" объявленія» (Там же. 
Л. 128); «Объявленіе въ Нов<омъ> Врем<ени> 9 р<.> 60 к.» (Достоевская А. Г. Записная кни-
га. 1905–1906 гг. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30781. Л. 48 об.); «Объявленіе въ Руси — 3 р.» (Там же. 
Л. 57 об.); «За Объявл<енiе> [о]/въ/ газ<етѣ> Сынъ Отечества — 12 р. 75 к.» (Там же.  
Л. 70 об.); «Объявленіе въ Словѣ — 9 руб. 20 к.» (Там же. Л. 76) и т. д.

13 См. напр.: Достоевская А. Г. Записная книга. 1905–1906 гг. // РО ИРЛИ. Ф. 100.  
№ 30781. Л. 7 об., 35 об.

14 О взаимодействии с Ф. Ф. Павленковым у Достоевской имеется множество записей 
в ее деловых книгах, например: Достоевская А. Г. Записная книга. 1905–1906 гг. // РО ИРЛИ. 
Ф. 100. № 30781. Л. 34, 49 об., 73 об., 84, 87, 109 об., 113 и др.

15 См. об этом: [Симонова], [Есин].
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Отечества»16, «Слово»17, «Правительственный Вестник»18, «Русь»19, «Новости»20, 
«Голос»21, «Варшавский Дневник»22, «Русские Ведомости»23, «Русская Газета»24, 
«Страна»25, «Московские Ведомости»26 и др. Чаще всего вдова обращалась 
к «Новому Времени»: это издание стало главным источником информиро-
вания читателей о новых томах и условиях подписки27, и именно на публи-
кации в нем чаще всего ссылались корреспонденты Анны Григорьевны 
в переписке28.

Таким образом, газетные объявления фиксировали ключевые этапы из-
дательской истории Достоевского: они оповещали о творческих замыслах, 
служили документальным подтверждением заимствований, а в отдельных 
случаях даже меняли личные судьбы (как, например, в истории знакомства 
Анны Григорьевны с будущим мужем). После смерти писателя его вдова не 
только сохранила, но и развила эту практику, сделав рекламу неотъемлемой 
частью своего издательского дела.

Имя как бренд: рекламная тактика А. Г. Достоевской 
в контексте книжной торговли XIX в.

Достоевская четко разграничивала понятия объявления и рекламы. Так, 
после 6-го и 7-го издания ПСС она задумалась о продаже своей литератур-
ной собственности, в связи с чем обратилась к литературному агенту Авгу-
сту Карловичу Шольцу, которому должна была изложить основные принци- 
пы своей издательской деятельности, перспективы дальнейшей печати  

16 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 116.
17 Там же. Л. 118.
18 Правительственный Вѣстникъ. 1884. № 10. 12 (24) Января; Достоевская А. Г. Записная 

книга. 1881 г. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30773. Л. 42 об.
19 Русь. 1884. № 1. 1 (13) Января; Достоевская А. Г. Записная книга. 1905–1906 гг. // РО ИРЛИ. 

Ф. 100. № 30781. Л. 86 об.
20 Новости. 1881. № 38. 10 Февраля; Достоевская А. Г. Записная книга. 1881 г. // РО ИРЛИ. 

Ф. 100. № 30773. Л. 118/1.
21 Голосъ. 1880. № 57. 26 Февраля (9 Марта); Достоевская А. Г. Записная книга. 1881 г. // 

РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30773. Л. 42 об., 167 об., 183 об.
22 Варшавскiй Дневникъ. 1884. № 19. 25 Января.
23 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 192 об.
24 Достоевская А. Г. Записная книга. 1905–1906 гг. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30781. Л. 90 об.
25 Там же. Л. 86 об.
26 Достоевская А. Г. Записная книга. 1881 г. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30773. Л. 42 об., 184.
27 Новое Время. 1883. № 2600. 26 Мая (7 Iюня); Новое Время. 1881. № 1770. 31 Января  

(12 Февраля) и др.
28 Например, в письме от 27 марта 1908 г. покупатель апеллирует к «Новому Времени»: 

«Благоволите выслать съ разсрочкою платежа, согласно объявленiю въ "Нов<омъ> Врем<ени>", 
одинъ экземпляръ сочин<енiя> Ө. М. Достоевскаго, юбилейн<аго>, на веленевой бумагѣ 
изданiи въ переплетах<ъ> по адресу…» (Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // 
РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 37).
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сочинений Достоевского и причины продажи. Поясняя свою позицию, из-
дательница писала Шольцу, что не делала «рекламъ», и подчеркивала:

«Еслибъ я прибѣгала къ обычнымъ въ торговомъ дѣлѣ прiемамъ29, то, безъ 
сомнѣнiя, за 28 лѣтъ продала-бы вдвое больше книгъ и слѣд<овательно> 
получила-бы большiя выгоды»30.

Вдова писателя нередко акцентировала внимание на том, что главной 
целью ее издательской деятельности являлось распространение идей До-
стоевского. В связи с этим для продвижения его сочинений она предпо-
читала использовать не рекламную тактику, а информационные объявления 
в сочетании с просветительской составляющей.

По мнению Анны Григорьевны, цель рекламы состояла в продвижении 
товара и внушении покупателям желания его приобрести. Как отмечает 
Л. Г. Березовая со ссылкой на писателя Стивена Ликока, реклама — «это 
наука затемнять рассудок человека до тех пор, пока ты не получишь от него 
деньги» [Березовая: 16]. Реклама должна была быть «эмоционально окра-
шена, при этом используется лексика с положительной, позитивной оценкой» 
[Миронова: 152]. Сообщения же Достоевской можно было отнести к жанру 
коммерческой информации, «которая ограничивается уведомлением по-
требителя о наличии товара или услуги, но не мотивирует покупку» [Бере-
зовая: 312]. Ведущим типом речи в объявлениях издательницы была не 
аргументация, а описание31. В целом на фоне всего разнообразия газетно-
рекламных приемов объявления Анны Григорьевны выглядели весьма 
сдержанно (Илл. 4).

Достоевская не сопровождала текст объявлений портретами автора, не 
давала каких-либо обещаний, не объявляла акций, распродаж или ликви-
даций, не предупреждала о подделках и не прибегала к другим уловкам, 
типичным для коммерческой рекламы эпохи. В текстах ее объявлений 
всегда крупно выделялась фамилия Ф. М. Достоевского, чего, по мнению 
издательницы, было достаточно для привлечения внимания читателя: «Анна 
Григорьевна использовала имя своего мужа для успешного развития дела» 
[Заваркина, 2023а: 169] (см. также: [Андрианова, 2012: 7]).

Задействовать фамилию писателя в качестве узнаваемой торговой марки 
Достоевские начали в 1880 г., когда открыли «Книжную торговлю Ф. М. До-
стоевского для иногородних». Подобная практика закрепления имени за 
предприятием была распространенной в России в XIX в.: каждый владелец 

29 Распространенные рекламные приемы включали обрамление объявлений в рамки 
различной конфигурации, использование иллюстраций, необычного шрифта, обещаний 
выгоды, выдуманные отзывы и т. д. (см. об этом: [Березовая], [Игнатенко, 2014], [Куприя
нова], [Миронова] и др.).

30 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 78.
31 Подробнее о рекламных жанрах см.: [Миронова].
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компании «стремился превратить собственное имя в конкурентоспособный 
бренд. Часто в название фирмы включалось полное имя, отчество и фами-
лия владельца или основателя» [Березовая: 271]. Так и в рекламных сообще-
ниях вдовы писателя фамилия Достоевского выступала в качестве опозна-
вательного знака. О трепетном отношении к имени мужа Анна Григорьев-
на писала в мемуарах, когда вспоминала его слова:32

«Он объяснил, что большая часть книг издается на наличные, но что если 
у автора имеется значительное литературное имя и книги его раскупаются, 
то каждая типография с охотою даст полугодовой кредит» [Достоевская: 300].

После смерти писателя издательнице предлагали продать Книжную тор-
говлю Ф. М. Достоевского, но она не согласилась, объясняя это тем, что вести 
книжное дело, соединенное с именем супруга, могла лишь она сама, «так как 
сознавала себя ответственною за достоинство фирмы» и опасалась, чтобы 
«дорогое» для нее имя Федора Михайловича не подверглось бы «порицанию 
или глумлению, в случае неумелого или недобросовестного ведения дел этою 
фирмою» [Достоевская: 401].

Помимо имени писателя, которое выступало в качестве самостоятельного 
рекламного компонента, сами названия его произведений могли служить 
для привлечения читательского внимания: простое написание заголовка 
произведения в объявлении без дополнительных пояснений оказывалось 
достаточным для обеспечения интереса публики. Так было, например, с «Днев-
ником Писателя», название которого говорило само за себя и не требовало 

32 Новое Время. 1882. № 2167. 11 (23) Марта.

Илл. 4. Объявление о подписке на ПСС Ф. М. Достоевского и его продаже (1882)32

Fig. 4. Announcement regarding the subscription to and sale 
of the Complete Works of F. M. Dostoevsky (1882)
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дополнительных комментариев (более того, в некоторых объявлениях 
«Дневника» отсутствовала фамилия автора, что предполагало всеобщую 
известность издания) (Илл. 5).

33В 1885 г. Д. В. Аверкиев34, опираясь на успех журнала Достоевского, 
предпринял издание собственного «Дневника Писателя». Он не только за-
имствовал название, но и воспроизвел характерные черты рекламных объ-
явлений Федора Михайловича: заголовок так же был напечатан крупным 
шрифтом, была сохранена минималистичная композиция и сдержанная 
подача материала. Визуально объявления выглядели почти идентично;  
различить их можно было лишь по фамилии автора, указанной в нижней 
части сообщения, — «Аверкиев» вместо привычного «Достоевский» (Илл. 6).

33 Новое Время. 1881. № 1769. 30 Января (11 Февраля); № 1771. 1 (13) Февраля; № 1770.  
31 Января (12 Февраля).

34 Аверкиев Дмитрий Васильевич (1836–1905) — драматург, прозаик, театральный 
критик, публицист. Познакомился с Ф. М. Достоевским в 1861 г., а в 1864 г. стал деятельным 
сотрудником журнала «Эпоха» (см. о сотрудничестве Ф. М. Достоевского и Д. В. Аверкие
ва: [Захаров]). После закрытия «Эпохи» Аверкиев несколько лет жил переводами,  
а также компилятивными работами по истории английской литературы (см.: [Журавлё-
ва, Некрасов]). В 1885–1886 гг. Аверкиев предпринял выпуск журнала «Дневник Писате-
ля», в котором являлся автором всех материалов. Критик подчеркивал, что идея его издания 
повторяет концепцию «Дневника» Достоевского (см. об этом: [Егоров], [Федорова]).

Илл. 5. Объявления о продаже «Дневника Писателя» Ф. М. Достоевского 
в разных выпусках «Нового Времени» за 1881 г.33

Fig. 5. Advertisements for the sale of F. M. Dostoevsky’s “A Writer’s Diary” 
in various issues of “Novoe Vremya” from 1881
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35Объявления Анны Григорьевны выделялись скромностью не только на 
фоне ярких рекламных сообщений, предлагавших кофе, шоколад, чудодей-
ственные лекарства или модные шляпы, но и среди аналогичной книжной 
продукции, которой было немало: информация «от типографий и издательств 
о вышедших из печати книгах» являлась главной рекламно-информацион-
ной рубрикой в периодической печати [Игнатенко, 2014: 6]. Издатели книг, 
несмотря на первоочередную ценность содержательной стороны своего то-
вара, ввиду увеличивающейся конкуренции36, стали уделять значительное 
внимание внешнему оформлению объявлений и старались привлечь аудито-
рию с помощью разнообразных графических и художественных приемов. По 
словам Березовой, «издатели, которые помещали рекламу, стремились ис-
пользовать все возможности полиграфии» [Березовая: 383], поэтому в ход 
шли все способы визуального выделения текста.

Так, реклама Полного собрания сочинений А. Ф. Писемского впечатляла 
своими масштабами, так как занимала треть газетного листа. Буквы фамилии 
автора достигали 2,5 см в высоту, а само объявление сопровождалось иллю-
страцией — изображением ряда книг из 12 томов. В тексте объявления со-
общались достоинства сборника, например, говорилось о роскошном пере-
плете «изъ краснаго англiйскаго коленкора съ богатыми тисненiями» (Илл. 7).

Броскими были объявления еженедельного тонкого журнала «Нива» 
в 1894–1895 гг., когда в качестве бесплатного приложения к периодическому 
изданию подписчикам вручалось ПСС Достоевского издания А. Ф. Маркса37. 
Рядом с фамилией писателя также крупным шрифтом была сделана надпись 

35 Новое Время. 1885. № 3477. 1 (12) Ноября.
36 О развитии книжной торговли и увеличении продукции на книжном рынке в России 

и в мире см., напр.: [Баренбаум], [Баренбаум, Давыдова], [Гринченко, 2003, 2016], [Куприя
нова], [Куфаев], [Поршнев], [Сущий] и др.

37 См.: [Степченкова, 2024а].

Илл. 6. Объявление о продаже «Дневника Писателя» Д. В. Аверкиева (1885), 
оформленное по примеру «Дневника Писателя» Ф. М. Достоевского35

Fig. 6. Advertisement for the sale of D. V. Averkiev’s “A Writer’s Diary” (1885), 
designed after the model of F. M. Dostoevsky’s “A Writer’s Diary”
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«безплатное приложенiе» и подчеркивалась фраза «за невѣроятно дешевую 
цѣну» (имелась в виду сама подписка). В объявлении обещалось, что при 
оплате подписки произойдет единовременная высылка всех 12 томов с пер-
вым же номером «Нивы», и предупреждалось: «Отдѣльно отъ журнала 
соч<иненiя> Достоевскаго не продаются» (Илл. 8).38

Другое объявление Маркса в газете «Новое Время» было также необыч-
ным: оно занимало половину газетного листа и в тексте 13 раз упоминалась 
фамилия Достоевского — что должно было усилить привлекательность 
предложения в глазах читателей (Илл. 9)39.

Оригинально подошел Маркс к оформлению объявления в газете «Рус-
ский Инвалид»: фамилия Достоевского не только была напечатана огромным 
шрифтом и выделялась на фоне остального текста, но и располагалась вер-
тикально — по краю страницы. Такой прием визуально не давал буквам 
слиться с множеством других объявлений и мгновенно привлекал внимание 
читателя (Илл. 10).

38 Новое Время. 1895. № 7086. 19 Ноября (1 Декабря).
39 О повторяемости ключевых слов в объявлении как средстве речевого воздействия 

на покупателя см.: [Миронова: 137].

Илл. 7. Реклама Полного собрания сочинений А. Ф. Писемского, 
выделявшаяся крупным шрифтом и иллюстрацией38

Fig. 7. An advertisement for the Сomplete Works of A. F. Pisemsky, 
distinguished by large type and an illustration
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40В иных рекламных сообщениях Маркс значительную часть текста по-
свящал выгодам, которые получал подписчик: к ПСС Достоевского при-
лагался целый ряд бонусов, и акцент делался не на литературной ценности 
произведений автора, а на преимуществах, открывавшихся перед читателем41.

На фоне ярких и многообещающих реклам иных издателей объявления 
Анны Григорьевны отличались лаконичностью. Однако подобная умерен-
ность вовсе не свидетельствовала о неумении привлечь внимание публики 
к сочинениям мужа. Вдова руководствовалась глубоким уважением к ли-
тературному наследию супруга, избегая приемов, свойственных массовой 
рекламе.

Единственный визуальный прием, к которому прибегала Анна Григо-
рьевна, — это использование различного шрифта для расстановки необхо-
димых акцентов в тексте объявления. В частности, после издания ПСС Марк-
сом вдова писателя в последующих объявлениях стала выделять свою фа-
милию жирным шрифтом, подчеркивая тем самым, что права на издание 
вновь перешли к семье Достоевского и что за приобретением сборников 
следует обращаться непосредственно к ней — А. Г. Достоевской (Илл. 11).

40 Новое Время. 1894. № 6766. 29 Декабря (10 Января 1895 г.).
41 Русскiй Инвалидъ. 1893. № 271. 9 (21) Декабря.

Илл. 8. Реклама ПСС Достоевского издания А. Ф. Маркса 
в газете «Новое Время» (1894)40

Fig. 8. Advertisement for the A. K. Marx edition of Dostoevsky’s Сomplete Works 
in the “Novoe Vremya” newspaper (1894)
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Илл. 9. Объявление большого формата 
в газете «Новое Время» о бесплатном приложении 
ПСС  Ф. М. Достоевского  к журналу «Нива» (1894)42

Fig. 9. A large-format advertisement in the newspaper 
“Novoe Vremya” for the free supplement to the magazine 
“Niva”— the Сomplete Works of F. M. Dostoevsky (1894)

Илл. 10. Реклама в газете «Русский Инвалид» 
ПСС Ф. М. Достоевского, изданного 

А. Ф. Марксом (1893)43

Fig. 10. Advertisement for the Complete Works 
of F. M. Dostoevsky, published by A. F. Marx, 

in the newspaper “Russkiy Invalid” (1893)

42 Новое Время. 1894. № 6705. 28 Октября (9 Ноября).
43 Русскiй Инвалидъ. 1893. № 271. 9 (21) Декабря.
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От письма к циркуляру: издательские приемы А. Г. Достоевской
44О тонком понимании задач в деле распространения сочинений Досто-

евского свидетельствует ее письмо литературному агенту А. К. Шольцу. 
В нем Анна Григорьевна проявляет себя не только как опытный издатель, 
но и как умелый продавец — презентует свою литературную собственность, 
опираясь не на внешние способы привлечения внимания, а на учет обще-
ственных потребностей и долгосрочные перспективы. Она указывает, что 
при введении в России обязательного обучения сочинения супруга будут 
печататься большими тиражами:

«…въ случаѣ если въ Россiи установится "обязательное обученiе" сочиненiя 
Ө. М. Достоевскаго будутъ расходиться десятками тысячъ ежегодно, такъ 
какъ каждая школьная библiотека будетъ имѣть русских<ъ> классиковъ, 
и между ними сочиненiя Достоевскаго»45..

44 Русь. 1905. № 243. 11 (23) Октября.
45 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 77, 78 об. 

Действительно, в печати появлялись разговоры о внесении произведений Достоевского 
в гимназическую программу (равно как Толстого и Тургенева). Но вопрос этот долгое 
время оставался полемическим, например, в газете «Сибирская жизнь» в 1901 г. обосно-
вывали невключение данных авторов в школьный курс тем, что «эти писали не для под-
ростковъ и въ гимназiи изучать ихъ преждевременно» (Сибирская Жизнь. 1901. № 20.  
25 Января). Однако в 1907 г. уже в объявлении «Церковных Ведомостей» можно прочитать  
о поступлении в продажу книги И. Глебова «Учебный курсъ исторiи новѣйшей русск<ой> 
литературы (Тургеневъ, Гончаровъ, Островскiй, Некрасовъ, А. Толстой, Мацковъ,  
Л. Толстой, Достоевскiй, Фетъ и Полонскiй» (Прибавленiя къ Церковнымъ Вѣдомостямъ, 
издаваемымъ при Святѣйшемъ Правительствующемъ Синодѣ. 1907. № 22. 2 Iюня).  
В результате чего Анна Григорьевна была убеждена, что обязательное обучение произведе- 
ниям Достоевского «при новомъ режимѣ должно осуществиться въ скоромъ времени»  
(Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 77), к чему и апел-
лировала, перечисляя литературному агенту преимущества приобретения авторских прав.

Илл. 11. Объявление вдовы писателя, в котором она за счет жирного шрифта 
делает акцент на том, что издания приобретаются у нее, А. Г. Достоевской (1905)44

Fig. 11. A notice from the writer’s widow, in which she uses bold type to emphasize that 
the editions are to be purchased from her — A. G. Dostoevskaya (1905)
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Также Анна Григорьевна дает множество практических советов в деле  
издания книг, которые могли бы способствовать привлечению новых покупа-
телей. Например, указывает на перспективность иллюстрированного издания:

«Могло-бы имѣть большой успѣхъ среди достаточной публики иллюстри-
рованное изданiе П<олнаго> С<обранiя> Соч<иненiй> Ө. М. Достоевскаго, 
такъ какъ иллюстрированнаго изданiя его произведенiй еще не было, а требованiя 
на нихъ существуютъ»46.

Далее отмечает коммерческий успех отдельных выпусков («Хорошо идутъ 
отдѣльныя брошюры»47) и раскрывает особенности спроса:

«Отлично идутъ романы Ө. М. Достоевскаго въ отдѣльной продажѣ, при 
чемъ цѣна ихъ вдвое больше чѣмъ при покупкѣ того же романа въ П<олномъ> 
С<обранiи> Сочиненiй»48.

Вдова передает агенту в качестве подарка экземпляр библиографического 
каталога с внушительным списком литературы о Достоевском, показыва-
ющим его значимость как писателя, что могло служить косвенным под-
тверждением востребованности его сочинений. Анна Григорьевна обраща-
ет внимание потенциального покупателя на долгосрочные выгоды приоб- 
ретения авторских прав и пишет:

«…лицо, купившее авторскiя права и послѣ этого срока (т. е. 1932) будетъ 
имѣть преимущество предъ другими издателями, т. к. будетъ владѣть уже 
организованнымъ дѣломъ, располагать стереотипами, рисунками и пр.»49.

При этом издательница деликатно объясняет причины, почему уже сама 
не хочет заниматься выпуском ПСС: «Къ моему горю, я вижу, что здоровье 
мое за послѣднее время пришло въ упадокъ, силы ослабли»50. Добавляет, что 
очень жалеет, что «приходится передавать такое выгодное дѣло въ другiя 
руки»51. Но следом дает понять, что в случае отсутствия сделки сама при-
ступит к новому изданию, так как «имѣются большiя требованiя на деше-
вое изданiе»52.

Таким образом, содержание письма свидетельствовало о глубоком по-
нимании издательницей особенностей книжного рынка, читательских за-
просов, механизма и психологии распространения литературных произ-
ведений. При этом в собственных газетных объявлениях она сознательно 

46 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.232. Л. 77.
47 Там же.
48 Там же. Л. 77 об.
49 Там же. Л. 78 об.
50 Там же. Л. 80.
51 Там же. Л. 77 об.
52 Там же. Л. 78 об.
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избегала подобных приемов, предпочитая сдержанность и полагаясь на 
непреходящую ценность творчества супруга как главного аргумента в поль-
зу распространения его сочинений.

Достоевская тщательно продумывала содержание и форму объявлений 
и ответственно подходила к срокам их публикации. Так, в письме племян-
нику от 11 марта 1904 г. она сообщает о подготовке к изданию юбилейного 
ПСС Достоевского и перечисляет первостепенные задачи, связанные с вы-
пуском книг. Среди них Анна Григорьевна отмечает занятость составлени-
ем объявлений о выходе сборника:

«…была завалена работой: по четыре листа въ день читала корректуръ, со-
ставляла объявленiя, списывалась съ Мережковскимъ и пр. и пр.»53.

Примечательно, что ПСС планировалось к юбилейному 1906 г., но Анна 
Григорьевна осознавала важность объявлений в деле издания и заблаго-
временно (в 1904 г.) занималась составлением информационных текстов. 
Она понимала, что наиболее интенсивная рекламная кампания должна 
проводиться в преддверии выхода товара на рынок, либо в первый месяц 
его реализации (см. об этом: [Игнатенко, 2013: 11]).

Объявления Анны Григорьевны можно разделить на несколько видов. 
Первый — это объявления о сочинениях Достоевского общего характера: 
читателям предлагалось подписаться на издаваемое ПСС и сообщались 
точные сведения о составе сборника, количестве страниц, стоимости из-
дания, условиях пересылки, сроках выхода оставшихся томов, а также 
указывался адрес, по которому можно было приобрести книги (Илл. 12).

53 Достоевская А. Г. Письмо к А. А. Достоевскому. От 11.03.1904 // ОР РГБ. Ф. 93.II.3.49. 
Л. 9 об.
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Некоторые объявления содержали информацию об отдельно напечатан-
ных томах. Например, публиковались объявления о выходе романов «Пре-
ступление и Наказание», «Идиот», «Униженные и Оскорбленные», а также 
«Дневника Писателя» и др. В таких видах объявлений делался акцент на 
отдельных произведениях в составе ПСС (Илл. 13).

Илл. 12. Объявления разных лет о подписке и продаже ПСС Ф. М. Достоевского 
с описанием состава сборника, стоимости, условий пересылки

Fig. 12. Announcements from various years regarding the subscription to and sale 
of F. M. Dostoevsky’s Complete Works, including descriptions 

of the collection’s contents, pricing, and shipping terms
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Илл. 13. Объявления о выходе отдельных произведений Достоевского в составе ПСС54

Fig. 13. Announcements regarding the release of individual works by Dostoevsky 
as part of the Complete Works

Другой тип объявлений представлял собой краткую заметку с послед-
ними новостями о ПСС, чаще всего она касалась сроков выхода томов 
(Илл. 14). Обозначение временных координат обеспечивало дополнительную 
эффективность продвигаемого товара55.

54 Новое Время. 1881. № 1836. 8 (20) Апрѣля; 1882. № 2219. 4 (16) Мая; 1882. № 2105.  
7 (19) Января; 1882. № 2703. 7 (19) Сентября; 1883. № 2507. 19 Февраля (3 Марта).

55 См. об этом: [Миронова: 119].
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56Еще один вид объявлений — это развернутая заметка библиографиче-
ского характера. Она начиналась с характеристики творчества Достоевско-
го, где подчеркивались отличительные черты его писательского таланта: 
психологическая глубина произведений, их социальное значение, верное 
отражение действительности и т. п. (Илл. 15)57. После вступительной части 
следовало описание нового издания ПСС, в котором сообщались сведения 
о сборнике: состав издания, объем, особенности подготовки текстов. Таким 
образом, подобный развернутый комментарий выполнял двойную функцию: 
с одной стороны, формировал у читателя общее представление о творчестве 
Достоевского, с другой — информировал о практических аспектах приоб-
ретения издания. Как отмечает книговед А. П. Шпак, во второй половине 
XIX в. читателя стал интересовать не книжный ассортимент магазина или 
книгопродавца, «а возможность получения квалифицированной справки 
о том или ином издании» [Шпак: 82]58. Достоевская благодаря развернутым 
газетным заметкам могла отвечать на обозначенные запросы потенциаль-
ного покупателя, предоставляя компетентные сведения о своем издании.

56 Новое Время. 1886. № 3605. 13 (25) Марта.
57 О развернутых рекламных сообщениях см.: [Миронова: 106].
58 Эффективность подобного рода рекламы отмечал успешный издатель и современник 

Достоевской П. П. Шибанов. После публикации небольшой заметки о своем новом ката-
логе в журнале «Библиография» он вспоминал: «Это сильно подвинуло вперед нашу 
Торговлю» (цит. по: [Ларионова: 124]).

Илл. 14. Краткая заметка в газете «Новое Время» 1886 г. 
с сообщением о сроках печати тома с биографией писателя56

Fig. 14. A brief notice in the newspaper “Novoe Vremya” (1886) 
announcing the scheduled publication date 

of the volume containing the writer’s biography
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59

59 Правительственный Вѣстникъ. 1884. № 10. 12 (24) Января.

Илл. 15. Библиографическая заметка А. Г. Достоевской 
в газете «Правительственный Вестник» (1884)59

Fig. 15. Bibliographical note by A. G. Dostoevskaya 
in the newspaper “Pravitel’stvennyy Vestnik” (1884)
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Причем подобные сообщения были полезны не только для читателей, жела-
ющих ознакомиться с творчеством Достоевского, но и для книгопродавцев, 
которые через такие публикации получали «рычаги продажи» — «аргументы 
в пользу книги, которые могут быть использованы торговыми представителями 
фирмы для убеждения клиентов в необходимости заказа книги» [Соскин: 130].

Существовали объявления в форме развернутой статьи, включавшей более 
подробное библиографическое описание издания, сведения из биографии 
писателя и элементы литературоведческого анализа отдельных произведе-
ний60. Подобный формат выполнял не только рекламную, но и просветитель-
скую функцию61, позволяя читателю получить представление о литературном 
наследии автора62.

В XIX в. широкое распространение получили рекламные вставки внутри 
книг, которые, как правило, размещали на первых или последних страницах 
издания. Анна Григорьевна также использовала этот канал коммуникации 
для информирования читающей публики о выходе книг ПСС. Например, 
реклама уже изданных сочинений была размещена на последних страницах 
издания типографии А. С. Суворина 1883 г. «Биография, письма и заметки 
из записной книжки Ф. М. Достоевского»63. Подобный способ продвижения 
книг позволял обратиться непосредственно к целевой аудитории — чита-
телям, уже проявлявшим интерес к личности и творчеству писателя. К кон-
цу XIX столетия «подобная самореклама применялась почти во всех круп-
ных издательствах» [Морева: 128] (Илл. 16).

Впоследствии другая известная издательница и жена русского писателя, 
Софья Андреевна Толстая, просила Анну Григорьевну поделиться изда-
тельским опытом, и первое, с чего начала Достоевская, — это объявления; 
она писала Толстой 1 октября 1885 г.:

«Николай Николаевич (Страхов. — В. С.) сообщил мне, что Вы, дорогая 
и многоуважаемая Графиня, желали бы знать подробности по поводу издания 
книг. <…> Итак, начну об объявлениях» (цит. по: [Никифорова: 293])64.

60 О жанре аналитической рекламной статьи см.: [Миронова: 109–111].
61 Как отмечал исследователь А. П. Шпак, в книжной торговле во второй половине  

XIX в. наметились две четкие тенденции: первая — «отношение к книготорговле как  
к наживному, купеческому занятию; вторая — обращение к ней как к роду идейно-про-
светительской деятельности» [Шпак: 76]. Достоевская в своем издательском деле после-
довательно придерживалась просветительского подхода, о чем также свидетельствовал 
характер публикуемых ею объявлений.

62 Например, в 1884 г. вышла подобная статья под названием «Библиографiя. Полное 
собранiе сочиненiй Ө. М. Достоевскаго. Томъ первый. Бiографiя, письма и замѣтки изъ 
записной книжки, съ портретомъ и приложенiями» в газете «Варшавский Дневник» 
(Варшавскiй Дневникъ. 1884. № 19. 25 января).

63 Бiографiя, письма и замѣтки изъ записной книжки Ө. М. Достоевскаго. Съ портре-
томъ Ө. М. Достоевскаго и приложенiями. СПб.: Тип. А. С. Суворина, 1883. 839 с.

64 Об общении А. Г. Достоевской и С. А. Толстой по издательским вопросам см.: [Мих-
новец М. В., Михновец Н. Г.], [Никитина Т. В.], [Никитина Н. А.], [Никифорова].
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Илл. 16. Объявления о ПСС Ф. М. Достоевского на первой и последней странице книги65

Fig. 16. Advertisements for F. M. Dostoevsky’s Complete Works 
on the first and last pages of the book

В указанном письме Достоевская рассказала Софье Андреевне об особой 
форме объявлений — циркулярах и отметила, что «такое объявление стоит 
не особенно дорого напечатать, между тем оно несравненно действительнее 
газетных объявлений, так как попадает именно в руки тех людей, которые 
читают и покупают книги. <…> При первом издании я послала 2000 объ-
явлений и получила 2500 подписчиков» (цит. по: [Никифорова: 294]).

Надо сказать, что Достоевские обращались к циркулярам еще при жизни 
писателя, где предоставляли потенциальным покупателям широкий спектр 
информации о своей книжной торговле и вышедших произведениях: имя 
владельца, название, адрес, контактные данные и т. п. О подобных извеще-
ниях издательница также писала в «Воспоминаниях»:

«Конечно, для успеха дела требовались объявления в газетах, но, на первый 
случай, я понадеялась на те гектографированные письма, которые я разо-
слала к бывшим подписчикам "Дневника Писателя", а в будущем году пред-
полагала разослать на общих издержках с издательницей "Семейных Вечеров" 

65 Бiографiя, письма и замѣтки изъ записной книжки Ө. М. Достоевскаго. 



Газетные объявления в рекламе и издательской практике… 169

большое объявление во многих тысячах экземпляров. Это объявление было 
разослано в начале 1881 года…» [Достоевская: 399] (Илл. 17).

Позже Анна Григорьевна, издавая ПСС, также печатала циркуляры. По 
жанру и содержанию они представляли собой прейскурант, «основная цель 
которого — сообщить о наличии в магазине того или иного товара с ука-
занием автора книги, издательства, цены, наличии скидок» [Миронова: 107]. 
Достоевская рассылала циркуляры книгопродавцам (Илл. 18) и различным 

Илл. 17. Циркуляр с информацией о Книжной торговле Ф. М. Достоевского, 
а также о его произведениях, напечатанный в типографии Э. Аргольда 23 декабря 1880 г. 

(на обратной стороне листа информация о журнале «Семейные Вечера»)

Fig. 17. A circular containing information about F. M. Dostoevsky’s book trade business 
and his works, printed at the E. Argold printing house on December 23, 1880 
(the reverse side features information about the journal “Semeynye Vechera”)
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организациям66 (Илл. 19) и ставила в одном ряду с объявлениями — в за-
писной тетради 1902–1911 гг. у издательницы отмечено:

«Желательно было-бы выждать результата объявленій и циркуляра…»67.

Там же она писала об их предполагаемой эффективности:

«Съ сентября, по окончаніи всѣхъ 14 томовъ можно разсчитывать на лучшую 
подписку, имѣя въ виду, что будутъ разосланы циркуляры»68.

66 Например, в одной из записных книг написано: «Разослать циркуляры по школамъ 
и по земствамъ и по церковно-приход<скимъ> школамъ» (Достоевская А. Г. Записная 
книга. 1895–1896 гг. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30777. Л. 3).

67 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1902–1911 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.224. С. 122 (ав-
торская пагинация). Л. 90 об.

68 Там же. С. 110 (авторская пагинация). Л. 83 об.

Илл. 18. Циркуляр А. Г. Достоевской, рассылаемый частным лицам, 
с информацией о вышедших книгах ПСС 

(напечатан в 1884 г. в типографии А. С. Суворина)

Fig. 18. Circular from A. G. Dostoevskaya distributed to private individuals, 
containing information on the published volumes of the Complete Works 

(printed in 1884 at the A. S. Suvorin printing house)



Газетные объявления в рекламе и издательской практике… 171

Илл. 19. Циркуляр с предложением подписки на ПСС Ф. М. Достоевского 
(с рассрочкой платежа), адресованный руководителям учреждений (1892)

Fig. 19. Circular proposing a subscription to the Complete Works of F. M. Dostoevsky 
(with an installment payment plan), addressed to the heads of institutions (1892)

К написанию циркуляров Анна Григорьевна подходила с такой же тща-
тельностью, как и к объявлениям, что видно в одном из писем к дочери:

«Я думаю воспользоваться тѣми двумя-тремя недѣлями <…> и надписать 
циркуляры»69.

Печатала она их в больших количествах, в записной книге 1898–1899 гг. 
значилась пометка: «Отъ Пантелѣева получено 9,490 циркуляровъ»70, в дру-
гой книге Достоевская отмечала количество рассылаемых листов:

«Циркуляры отправлены въ слѣд<ующемъ> количествѣ
Августа 1899 г<.> —	 500
Иногородные 19 Октября — 1,200
22 Октября (2 экз.) 1,300
27 Октября тысячу 1,000

69 Достоевская А. Г. Письмо к Л. Ф Достоевской. От 08.07.1899 // РО ИРЛИ. Ф. 100.  
№ 30412. Л. 64 об.

70 Достоевская А. Г. Записная книга. 1898–1899 гг. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30778. Л. 12.
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30 Окт<ября> тысячу	 1,000
5 Ноября			   976
24 Ноября			  542
30 Ноября			  681
14 Декабря загород<ные>	 250
14 Декабря городск<iе>	 225»71.

Подобный масштаб печати и рассылки циркуляров свидетельствовал 
о надежности, удобстве и результативности такого способа оповещения 
потенциальных читателей и подписчиков на ПСС Достоевского.

Фамилия Достоевского в рекламной коммуникации 
конца XIX — начала XX в.

Фамилия Достоевского фигурировала не только в объявлениях Анны 
Григорьевны. Как отмечала А. А. Миронова, антропонимы в объявлениях 
«характеризуют не конкретного индивида, а надежность товара, качествен-
ность, престижность. Имена собственные в рекламных текстах выступают 
аргументами» [Миронова: 126]. В конце XIX в. имя писателя, обладая вы-
соким общественным авторитетом, встречалось в объявлениях различного 
содержания, например, при извещениях о предстоящих лекциях, литера-
турных вечерах, театральных представлениях, при продаже портретов, 
бюстов. Характерно, что фамилия писателя в подобных текстах выделялась 
особым шрифтом. С одной стороны, такой прием являлся «важным факто-
ром брендирования продукции в условиях отсутствия торговой марки» 
[Игнатенко, 2014: 21], но с другой — данные объявления служили прямым 
свидетельством узнаваемости и признания писателя.

Заключение

В условиях острой конкурентной борьбы издатели были вынуждены 
прибегать к разнообразным тактикам рекламной коммуникации для при-
влечения внимания целевой аудитории. Анна Григорьевна на протяжении 
всей своей издательской деятельности публиковала различные по форме 
и по содержанию объявления, стараясь найти подход к разным категориям 
читателей.

В поздний период (после 1906 г.), когда в семье Достоевских образовались 
немалые долги перед типографией и бумажной фабрикой ввиду слабой 

71 Достоевская А. Г. Записная книга. 1899–1901 гг. // РО ИРЛИ. Ф. 100. № 30724. Л. 3. 
Записей о разосланных циркулярах в записных книгах Анны Григорьевны встречается 
немало, и во всех значится довольно большое количество: «…послать циркуляры 1200  
послать циркул<яровъ> 1300 <…> отвезти 1000 цирк<уляровъ> <…> отослать 976 цир
кул<яровъ>» (Там же. Л. 8 об.).
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торговли, вызванной революцией и войной 1905 г.72, Анна Григорьевна про-
должала публиковать объявления. В своей записной тетради расходы на 
публикацию газетных сообщений она причисляла к разряду первостепен-
ных и неизбежных:

«…уплатила за годъ за кладовую, за храненіе книгъ, перевозку, укупорку, 
объявленія [и пр и пр]»73.

Эффективность объявлений и циркуляров не вызывала у издательницы 
сомнений, это отчетливо прослеживается в одном из ее размышлений:

«Но что-же дѣлать въ томъ блестящемъ случаѣ, если благодаря цирку-
ляру и объявлені[е]/я/мъ у насъ скоро разойдутся экз<емпляры> П<олнаго> 
С<обранiя> Соч<иненiй> дешевое изданіе, а требованія будутъ поступать»74.

До января 1911 г. Анна Григорьевна сохраняла право на реализацию 
ранее отпечатанных книг и на получение прибыли от их продажи, и вплоть 
до 1910 г. включительно она регулярно публиковала рекламные объявления 
в газете «Новое Время». Некоторые вырезки с этими публикациями она 
хранила в записной книге под названием «Счета, отчеты и письма, относя-
щиеся к изданию и распространению сочинений Ф. М. Достоевского 
1904–1910 гг.»75.

В рекламных объявлениях, которые по самому своему назначению пред-
полагали настойчивость и навязчивость, Анна Григорьевна соблюдала меру 
и достоинство. Она не поддавалась господствовавшей тогда моде на броские 
иллюстрации, кричащие заголовки и преувеличенные обещания. Ее такти-
ка была иной: выбор авторитетных изданий, сдержанность в оформлении, 
продуманное использование шрифтовых акцентов, включение биографи-
ческих и литературоведческих элементов, а также рассылка циркуляров — 
все это в совокупности способствовало успешному продвижению Полного 
собрания сочинений Достоевского и обеспечивало устойчивый читательский 
интерес. В то же время подобная сдержанность свидетельствовала о том, 
что главной заботой издательницы было не приумножение прибыли, но 
распространение идей супруга и сохранение доброй памяти о Ф. М. Дос
тоевском в потомстве.

72 См. об этом: [Степченкова, 2024b].
73 Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1902–1911 гг. // РГАЛИ. Ф. 212.1.224. С. 109 (ав-

торская пагинация). Л. 83.
74 Там же. С. 123 (авторская пагинация). Л. 91.
75  В поздней рабочей тетради хранятся вырезки объявлений издательницы из газеты 

«Новое Время» за 1910 г. (Достоевская А. Г. Записная тетрадь. 1904–1910 гг. // РГАЛИ. 
Ф. 212.1.232. 136 л.).
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